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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年北京零售市场深度调研与投资前景研究报告》共十一章。首

先介绍了北京零售相关概述、中国北京零售市场运行环境等，接着分析了中国北京零售市场

发展的现状，然后介绍了中国北京零售重点区域市场运行形势。随后，报告对中国北京零售

重点企业经营状况分析，最后分析了中国北京零售行业发展趋势与投资预测。您若想对北京

零售产业有个系统的了解或者想投资北京零售行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    近年来，北京市经济结构的调整和经济增长方式的转变，经济总量快速增长的同时居民收

入水平不断提升，消费需求稳步增长，经营环境的逐步改善等，在很大程度上共同促进了北

京现代零售业的快速发展。 

      随着经济社会的发展，北京市零售业的发展也不断向前迈进。2011年，北京市实现社会消

费品零售额6900.3亿元，比上年增长10.8%。2012年， 北京市实现社会消费品零售额7702.8亿元

。2013年，北京市实现社会消费品零售额4643.4亿元，同比增长8.9%。未来，北京市将着力在

消费结 构转换中，继续实现社会消费品零售额的高速增长。 

    北京作为最受关注的新兴市场之一，第三产业在国民生产总值中的占比超过70%，吸引了全

球90%以上的一线品牌在京设立专卖店。目前北京零售业国际化程度居全国首位，同时还超

过了日本东京，位列世界十大零售城市的第6位。北京商业的国际化、现代化水平在稳步提升

，已经具备了成为世界级购物城市的条件。 

    随着经济社会的发展，城市功能的准确定位，产业结构的调整和优化，居民收入的普遍提

高，北京市现代零售业面临着前所未有的发展机遇。 

第一章　零售业相关概念 

1.1　零售业概述 

1.1.1　零售业的定义 

1.1.2　零售业的产业特点 

1.1.3　零售百货业的定义 

1.2　零售业的准入条件概述 

1.2.1　注册登记条件 

1.2.2　资金条件 

1.2.3　技术、设备条件 

1.3　零售业的业态概述 

1.3.1　零售业态的划分标准及定义 



1.3.2　零售业的基本业态 

1.3.3　零售业态发展规律分析 

1.3.4　无店铺销售归入零售业态 

第二章　2011-2013年中国零售业分析 

2.1　中国零售业的发展概况 

2.1.1　中国零售业迈入新的历史发展时期 

2.1.2　中国零售业规模跃居全球第二 

2.1.3　中国零售业的发展变化 

2.1.4　中国零售业的发展亮点 

2.1.5　我国零售业发展步入并购时代 

2.1.6　我国零售业发展业态呈现多元化 

2.1.7　电子商务对零售业的发展影响巨大 

2.2　2010-2013年国内零售业状况分析 

2.2.1　2010年我国零售业平稳增长 

2.2.2　2011年中国零售业发展状况 

2.2.3　2012年我国零售业发展分析 

2.2.4　2013年我国零售业分析 

2.3　中国零售业的问题 

2.3.1　中国零售业存在的问题及其原因 

2.3.2　中国零售业的弊病以及国外经验的借鉴 

2.3.3　当前零售市场存在的基本问题 

2.3.4　中外零售业发展的差距 

2.3.5　我国零售业发展面临的人才危机 

2.3.6　中国零售企业发展面临的挑战 

2.4　零售业应对问题的策略 

2.4.1　中国零售业的未来发展策略 

2.4.2　中国商业零售业寻求突破 

2.4.3　国内零售市场的发展对策分析 

2.4.4　中国零售业的竞争策略 

2.4.5　我国零售业的信息化建设策略 

2.4.6　解决零售企业人才危机的对策 



第三章　2011-2013年北京零售业产业发展环境 

3.1　零售业的政策环境分析 

3.1.1　政府促进零售业发展的政策措施 

3.1.2　2011年中国零售业的政策解析 

3.1.3　2012年我国出台新政促进零售业发展 

3.1.4　北京促消费政策拉动零售业增长 

3.1.5　北京商务委员会关于促进网上零售业发展的意见 

3.2　零售业的社会环境分析 

3.2.1　零售商与银行之间费率的争议 

3.2.2　零售业和商业地产 

3.2.3　零售业和物流信息化 

3.2.4　零售业和逆向物流 

3.3　2011-2013年北京零售业的经济环境分析 

3.3.1　中国国民经济发展综况 

3.3.2　2011年北京市经济运行分析 

3.3.3　2012年北京市经济发展状况 

3.3.4　2013年北京市经济运行概述 

3.4　2011-2013年北京居民消费市场分析 

3.4.1　2011年北京市居民消费价格与收入状况 

3.4.2　2012年北京市居民消费价格与收入状况 

3.4.3　2013年北京市居民消费价格与收入状况 

3.4.4　北京市消费结构分析 

3.4.5　北京市居民网购消费状况 

第四章　2011-2013年北京零售业的发展 

4.1　2011-2013年北京零售业的发展概况 

4.1.1　北京零售业的发展历程 

4.1.2　2011年北京市消费品零售状况 

4.1.3　2012年北京市消费品零售状况 

4.1.4　2013年北京市消费品零售概况 

4.1.5　北京市推行零售业节能减排 

4.2　北京零售业商圈的发展分析 



4.2.1　北京商圈介绍及发展变化 

4.2.2　北京市核心商圈租金上涨 

4.2.3　北京王府井商圈的发展分析 

4.2.4　西单大街商圈的发展概况 

4.2.5　北京蓝色港湾国际商区介绍 

4.3　北京零售业发展中存在的问题及对策 

4.3.1　北京零售业发展与发达地区城市的差距 

4.3.2　北京零售业发展面临的挑战 

4.3.3　北京零售业整体服务水平亟待提高 

4.3.4　北京市零售业中端复合型人才缺口大 

4.3.5　促进北京市零售业发展的几点建议 

4.3.6　北京现代零售业发展战略 

第五章　2011-2013年北京零售业不同业态发展分析 

5.1　2011-2013年北京零售业态总体分析 

5.1.1　北京零售业态发展分析 

5.1.2　北京市零售业态的发展态势 

5.1.3　生鲜业态成北京零售业发展热点 

5.1.4　北京市将整顿落后零售业态 

5.1.5　北京零售业态发展重点和方向 

5.2　2011-2013年北京便利店的发展 

5.2.1　北京市便利店的发展现状分析 

5.2.2　北京便利店市场竞争日趋激烈 

5.2.3　北京便利店增值服务竞争状况 

5.2.4　北京市支持便利店加载餐饮业务 

5.2.5　北京便利店发展面临的挑战 

5.2.6　北京便利店的发展对策 

5.2.7　北京便利店业态发展建议 

5.2.8　北京便利店仍有较大发展空间 

5.2.9　北京便利店业态发展预测 

5.3　2011-2013年北京购物中心的发展 

5.3.1　2013年北京购物中心市场发展概况 



5.3.2　北京中高端购物中心整体需求保持稳定 

5.3.3　北京购物中心餐饮占比上升 

5.3.4　北京迎来购物中心开业高峰期 

5.4　2011-2013年北京百货店的发展 

5.4.1　北京百货店的发展历程 

5.4.2　北京百货店发展路线 

5.4.3　北京老牌百货生存现状探析 

5.4.4　北京百货业态发展面临的困境 

5.4.5　北京百货店业态发展主张改良和创新 

第六章　2011-2013年北京零售业的连锁经营分析 

6.1　连锁经营的定义和特征 

6.1.1　连锁经营的定义 

6.1.2　连锁经营的形式 

6.1.3　连锁经营的特点 

6.1.4　连锁经营的优势 

6.2　零售业的连锁经营分析 

6.2.1　零售业连锁发展的内涵和价值观 

6.2.2　中国连锁零售业的发展状况 

6.2.3　中国连锁零售业面临的困境 

6.2.4　连锁零售业的发展趋势 

6.3　2011-2013年北京零售业的连锁经营状况 

6.3.1　北京百货业的连锁发展状况 

6.3.2　北京连锁超市经营发展概述 

6.3.3　北京市连锁超市经营状况分析 

6.3.4　北京零售业连锁经营的物流分析 

6.4　北京连锁零售业的前景 

6.4.1　连锁业成为北京零售业发展的主导趋势 

6.4.2　北京连锁零售业的发展趋势 

6.4.3　连锁成为21世纪零售业的发展方向 

第七章　2011-2013年北京零售业的竞争分析 



7.1　零售业的竞争格局分析 

7.1.1　中国零售业的SWOT分析 

7.1.2　零售业规模化的趋势和不同规模之间的竞争 

7.1.3　零售业的进入威胁和壁垒 

7.1.4　替代威胁及&ldquo;业态&rdquo;的多样化 

7.2　北京零售业的竞争格局 

7.2.1　中外零售商争相扩张北京高端市场 

7.2.2　北京各大卖场纷纷向郊区扩张 

7.2.3　北京零售业竞争激烈 

7.3　北京零售业的竞争战略 

7.3.1　北京零售企业的竞争战略定位分析 

7.3.2　北京零售业竞争战略模式的探析 

7.3.3　北京零售企业的&ldquo;规模&rdquo;和&ldquo;强大&rdquo;辨析 

7.3.4　提高北京零售企业竞争力的有力措施 

7.3.5　提高北京零售业竞争力的几点建议 

7.3.6　北京零售企业必须培育核心竞争力 

第八章　2011-2013年北京零售业的品牌与营销分析 

8.1　北京零售业的品牌综析 

8.1.1　北京零售企业品牌体系的建立 

8.1.2　国际零售品牌热衷北京市场 

8.1.3　北京零售企业自有品牌的渠道整合功能 

8.1.4　北京零售企业品牌管理中应处理好的关系 

8.1.5　北京大型零售企业自有品牌战略的实施 

8.2　北京零售业的营销概况 

8.2.1　北京零售企业体验营销战略的实施 

8.2.2　北京以文化特色促零售业营销 

8.2.3　零售业营销的趋势特点 

8.2.4　未来零售市场以营销创新决胜负 

8.3　北京零售业营销策略创新分析 

8.3.1　商品采购策略 

8.3.2　国际化战略 



8.3.3　市场细分策略 

8.3.4　连锁化策略 

8.3.5　新业态策略 

第九章　2011-2013年北京零售业重点企业财务状况分析 

9.1　北京物美商业集团股份有限公司 

9.1.1　公司简介 

9.1.2　2011年1-12月物美商业经营状况分析 

9.1.3　2012年1-12月物美商业经营状况分析 

9.1.4　2013年1-12月物美商业经营状况分析 

9.2　北京京客隆商业集团股份有限公司 

9.2.1　公司简介 

9.2.2　2011年1-12月京客隆经营状况分析 

9.2.3　2012年1-12月京客隆经营状况分析 

9.2.4　2013年1-12月京客隆经营状况分析 

9.3　北京王府井百货（集团）股份有限公司 

9.3.1　公司简介 

9.3.2　2011年1-12月王府井经营状况分析 

9.3.3　2012年1-12月王府井经营状况分析 

9.3.4　2013年1-12月王府井经营状况分析 

9.4　北京首商集团股份有限公司 

9.4.1　公司简介 

9.4.2　2011年1-12月首商股份经营状况分析 

9.4.3　2012年1-12月首商股份经营状况分析 

9.4.4　2013年1-12月首商股份经营状况分析 

9.5　北京华联综合超市股份有限公司 

9.5.1　公司简介 

9.5.2　2011年1-12月华联综超经营状况分析 

9.5.3　2012年1-12月华联综超经营状况分析 

9.5.4　2013年1-12月华联综超经营状况分析 

第十章　北京零售业的投资分析 



10.1　投资机会 

10.1.1　政策为零售业投资带来利好因素 

10.1.2　北京市简化外资外埠零售店审批程序 

10.1.3　北京零售行业面临的发展机遇分析 

10.1.4　北京市鼓励企业开展网络零售业务 

10.1.5　北京便利店的发展商机无限 

10.1.6　北京折扣店的发展前景看好 

10.2　零售业的投资风险分析 

10.2.1　中国零售业发展的不利因素 

10.2.2　外资不断涌入的产业风险 

10.2.3　投机型模式造成的零售业风险 

10.2.4　北京大型零售企业的风险分析 

10.3　北京零售业的投资建议 

10.3.1　加快抢占市场空白点 

10.3.2　充分运用并购重组策略 

10.3.3　投资超市项目以规模化取胜 

10.3.4　谨慎进入百货业 

10.3.5　仔细了解零售店铺审批程序 

第十一章　北京零售业的发展前景预测 

11.1　中国零售业的前景分析 

11.1.1　国内零售业发展环境预测分析 

11.1.2　我国零售业发展前景广阔 

11.1.3　未来我国零售业的发展空间分析 

11.1.4　我国零售业的发展趋势分析 

11.1.5　未来零售业的竞争趋势 

11.1.6　我国零售业将呈现五大发展方向 

11.2　&ldquo;十二五&rdquo;时期促进零售业发展的指导意见 

11.2.1　发展目标 

11.2.2　主要任务 

11.2.3　保障措施 

11.3　北京零售业的发展前景 



11.3.1　北京零售业未来发展有利因素分析 

11.3.2　北京零售业的三大发展趋势 

11.3.3　北京大型零售企业的机遇分析 

11.3.4　&ldquo;十二五&rdquo;期间北京零售业的发展预测 

11.3.5　&ldquo;十二五&rdquo;期间北京市大力推进商业中心建设 
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